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Al traspasar el umbral de la gran entrada que conduce a Perisur, uno
queda a merced de experiencias envolventes, adonde quiera que se diriga la
mirada, una gran cantidad de objetos de consumo quedan a la vista. Después
de dar unos pasos dejando atrds la entrada, no se exactamente dénde estoy
situado, miro a la izquierda, a la derecha, arriba, abajo y recibo los
de un lugar resplandeciente, perfectamente iluminado con luces fijas e inter-
mitentes; paredes metdlicamente recubiertas y tal abundancia de espejos, que
me hacfan sentir como Alicia en el pafs de los idem.

Estando en Perisur v por ser el altimo dia de octubre, recuerdo que
cada ano, cuando se acerca el Dia de Muertos, no faltan los sefialamientos
comentarios, condenas o reproches en relacion a la progresiva pérdida de tra-
dicién que sufre el dos de noviembre en una ciudad como el Distrito Federal.
Tampoco faltan advertencias o consejos, para que cuidemos nuestro dinero
en una fecha, tradicional, que. como ya es sabido, se ha convertido en un
motivo mas para el consumismo.

Por eso asist{ a Perisur, para poder presenciar el ambiente del centro
comercial mas grande de México en visperas del Dia de Muertos.

En realidad esperaba encontrar un lugar pletorico de alusiones a la fecha
por celebrarse; brujas, calabazas, fantasmas, vampiros, calaveritas, que re-
cuerdan mas el ““Halloween™ norteamericano que nuestra tradicional celebra-
cién. Pero no fue asi, pronto se vinieron abajo mis espectativas al obser-
var la discrecidon ormamental del lugar. solo algunos maniquies de tipo infan-
til mostraban disfraces de bruja, de fantasma o de momia y eran muy pocas
las tiendas adornadas.

Fue la misma gente en el momento de realizar sus compras, la que me

hizo comprender que cualquier dia del afo en Perisur puede parecer un dia
de fiesta.

Los visitantes van de aparador en aparador, justo como se pasa de una
jaula a otra cuando se va de paseo al zoologico la actitud del consumidor
frente a los aparadores, muestra un tanto de admiracién vy otro de sorpresa.
Puede que admiren el deslumbrante disefio de la ropa, pero que se sorpren-
dan por la cantidad marcada en el precio.

“dndale mam4, que . .. ; te duele duele gastar § 500.—?", gime la
quinceafiera ante su madre, que se niega a comprarle una delgada playerita.

73



Por inercia, subo unas escaleras eléctricas que me llevan al primer pisg
de lo que es Liverpoool. Atraido por uan tonada jazzistica, llego a la seccion
de dicos, después de cruzar ¢l departamento de ropa, densamente concurri-
do, en el que era necesario esquivar las prendas de vestir como si se estuviera
derribando maleza a brazo partido.

“Mamd, ;nos llevamos éste?,idndale! por mis calificaciones ;si?” suplica
al nifio a au madre mostrindole el disco de *“Parchis” que tiene en su mano.
Mientras, “el disco que estd usted escuchando”, es un acetato de Frank Sina-
tra que tiene muy entusiasmadas a un par de raspetables cincuentonas.

El departamento de discos es pequeiio, pero aun asi, en posible encon-
trar musica que va de Rigo Tovar a Leonard Berstein. Haciéndome participe
del evento, pago mi mercancia, y salgo de esta seccion con un disco bajo el
brazo. Ya no soy un simple observador, sino un “orgulloso poseedor” de una
lata de musica en conserva.

En seguida, me dispongo a continuar el recorrido, cuando me invade la
sensacion de haberme perdido (*;donde carajos estd la salida?’). Entonces
cobro conciencia de que en este lugar, algo anda fallando con mi sentido del
espacio.

Cuando por fin doy con la salida, y me diri_i-::- nuevamente a la planta ba-
ja, me topo con un par de sefioras que parecian angustladas, que, giraban su
cabeza de un lado a otro, como si estuvieran buscando. *‘ora’ si, creo que
nos perdimos . . . " lo dice una sefiora a la otra, lo que provecaen mi una
leve sonrisilla burlona.

Al bajar al primer piso, la parsimonia de las escaleras eléctiricas, me per-
mite hechar un vistazo a la parte exterior de Liverpool. El Palacio de Hierro es
el polo opuesto a este lugar, a los lados destacan Sears y Paris Londres, los
otros tres grandes almacenes que son la base de este eufemisticamente llama-
do “centro comercial™.

Y es que Perisur es méds que en centro comercial, aqui se concentra la
produccion de las empresas transnacionales, sobretodo de las norteamerica-
nas, que son las principales promotoras del del consumismo como forma de
vida. Los altos niveles de consumo propiciados por las transnacionales, se
convierten en un factor de sojuzgamiento, cuando los recursos del pais son
utilizados a favor de dichas empresas y en detrimento de un gran sector de la
poblacion mexicana que carece de los medios para satisfacer sus necesidades
elementales.

Nuevamente en el primer piso, y va fuera de Liverpool, aprovecho para
descansar en uno de los espacios disponibles, especialmente destinados para
tal fin, bancas de madera dispuestas en ciculos, rodeadas de macetones,
maceias y macetitas. Estos lugares estin colocados al centro de un amplio
espectro de diversion que ofrece el lugar.

En esta inmensidad de objetos, 1a animada plitica de las mujeres hace
recordar la algarabfa de cualquier mercado, mientras pacientemente los hom-
bres esperan. Se oyen los gritos de los nifios que retozan, patinan y se arras-
tran en los lustrosos pisos, ante la atenta y vigilante mirada paterna.

Los visitantes recorren los aparadores uno por uno en forma circular, co-
mo hacen los provincianos en los parques municipales. Hay muchachas que
abrazan sus bolsas de mercancias como si tuvieren entre sus brazos a un osito
de peluche. Puede verse a gente aislada, en parejas o en grupos, que hacen de
Perisur un lugar de recreo, como El parque de los venados, la Alameda o
Chapultepec, solo que en lugar de flores, drboles o mariposas, uno se ve ro-
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deado de tiendas que exhiben todo lo que puede encontrar en un gran alma-
¢én, pero elevado a la quinta potencia.

Integrado a nuestra vida cotidiana, el consumismo es un factor presente
en nuestras relaciones sociales. En Perisur se manifiesta una de las proposi-
ciones basicas de la publicidad: la armonia familiar depende de la capacidad
de consumo.

En este centro consumista, lujosamente acondicionado, la diversidon se
identifica con el consumo: consumir es divertido. Hay un ambiente de fiesta.
Esto explica por qué al aproximarse una fecha como el Dos de Noviembre, en
otros lugares donde se conserva la tradicion, estdn listos para recibirla y aqui,
en Perisur apenas y se hace notar, pues al parecer en este Centro comercial
todos los dias son dfas de fiesta.

Con los sentidos apabullados, casi por descuido, miro un reloj de pared
que me da una idea del tiempo que he utilizado en hacer un recorndo apre-
surado a este conjunto de almacenes. Entonces cobro conciencia de que en
este lugar algo anda fallando con mi sentido del tiempo.

A toda prisa, busco la salida que se encuentra a un costado del Palacio de
Hierro, junto a la zona bancaria. El lugar hace que asocie una frase publicita-
ria a proposito de Perisur: “no necesita ir a Paris para perfumarse como las
francesas’’. Efectivamente, este “‘centro comercial” pone a disposicion de la
metropolitana clase media, aquélllas mercancias que, supuestamente, tienen
el poder seductor de satisfacer los mas exoticos suefios.

Y lo que es el colmo: estas “agudezas™ me hacen descubrir que gasté més
de lo que proporcionalmente tengo a mi disposicion,

iVaya ironfa para aquél que se internd en este laberinto de mercancias
creyéndose duefio de si mismo.!

Justo a la salida me toca ser testigo de un jubiloso encuentro: una joven
pareja se abraza, mientras, €l le pregunta a ella.-quién iba acompafiada de una
amiga—: “por donde andaban que no las encontraba?”. “Es que . . . nos per-
dimos” responde la muchacha bajando la mirada, al tiempo que acelero el
paso, v digo para m{ mismo: “nos perdimos, nos perdimos”
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